	课程名称
	企业形象设计
	学时
	80
	班级
	
	学期
	

	开

设

意

义
	企业形象设计是平面设计专业重要的必修课。目前，国内外市场竞争日趋激烈，人们意识引VI设计的重要性。许多企业机构都应用了VI系统，提高了知名度。用VI系统这种方式作为沟通企业文化与理论的文化工具，更尤为重要。

	教

学

目

的
	    企业形象设计课程的设置的目的要求：通过此课程让学生了解VI的特点，VI战略活动在当前社会中的重要性。是认识企业理论与企业文化的一种有意义的活动。运用生动的标识形象及鲜明个性的色彩去进行视觉传达。体现企业机构的精神，来满足人们的审美情趣。通过此课的学习，使学生在今后的社会中能得到运用。

	教学内容

（按章写明知识，技能要点，难点）
	教学

方式
	时

数

	企业形象  VI设计

第一章     VI设计概论

第一节     什么是VI

第二节     CI的构成要素

第三节     企业理念识别、行为识别到视觉识别

第四节     企业视觉传播的基本原理

第五节     企业视觉识别的结构模式

第六节     企业视觉传播的媒体策略

第2章 企业标志设计

第1节 企业标志与商标

第2节 企业标志的特点

第3节 企业标志的分类

第4节 企业标志设计原则和要求

第5节 企业标志设计形式法则

第6节 企业标志设计主题
第7节 标志设计流程
	课堂讲授


	4
16


	教学内容

（按章写明知识，技能要点，难点）
第三章    标准字设计与传播设计开发

第一节     标准字的特征和种类

第二节     企业标准字设计

第三节     标志、标准字的编排模式

第四章    企业标准色计划

第1节 企业标准色的特点和作用

第2节 企业标准色的开发程序

第3节 企业标准色的设定

第4节 色彩的具体联想与抽象情感

第5节 企业标准色的结构

第6节 企业标准色的管理

第5章 CI树的构成

第6章 辅助性视觉识别要素的设计与传播

第一节    企业造型的设计

第2节 企业象征图案的设计

第3节 版面编排统一设计

第7章 企业常用项目识别应用设计

企业办工用品、用具的识别应用设计

第8章 VI作品欣赏
第一节    美国、日本CI成功案例

第2节 中国、台湾CI成功案例

第9章 VI手册

设计制作
VI的造形要素设计

标识、标准字、标准色、应用系统

草图创意阶段

彩色打印、装订成册

VI手册讲评：

1. 对每一VI手册进行讲评，谈出优、缺点。

2. 让学生针对自己所设计的作品讲出策划设计过程。

总  结：回顾所讲的VI的内容，以及作业完成情况及存在的不足之外。


	教学

方式

课堂讲授

课堂讲授

教师辅导

创意、定稿

制作

课堂讲评
	时

数

20

20

96

4


