	课程名称
	POP广告设计
	学时
	48
	班级
	
	学期
	

	开

设

意

义
	POP广告设计是设计课程中的专业课，是广告设计专业课的重要组成部分。提高学生的广告设计与表现能力，为广告设计的发展提供全面的传达语言。


	教

学

目

的
	  POP广告设计的学习能够帮助学生认识POP广告的特点与变现方式，利用有创造性的设计语言吸引受众。并可以成功解决学生与企业、消费者关系的学科。



	教学内容

（按章写明知识，技能要点，难点）
	教学

方式
	时

数

	第一章   POP广告设计概述                                              （四学时）

第一节   促销有效地POP广告
第2节 POP广告的功效
第3节 POP广告的分类
第2章 POP广告的分类

        （四学时）

第1节 陈列式POP广告的分类
第2节 悬挂式POP广告
第3节 柜台式POP广告
第4节 立地式POP广告
第5节 摇摆式POP广告
第6节 悬念广告与定向活动

第3章 POP广告的制作
        （四学时）

第1节 悬挂式POP广告
第2节 展示卡、价目卡POP广告
第3节 与商品结合的POP广告
第4节 立地式POP广告
第5节 大型POP广告
第4章 POP广告欣赏

         （四学时）


	理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评
理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评

	4 课时

4课时

4课时

4 课时




