	课程名称
	广告学
	学时
	64
	班级
	
	学期
	

	开

设

意

义
	广告学是设计课程中的重点学科，是运用科学的分析法培养广告设计人才的理性思维，使技术与艺术达到完整统一。。



	教

学

目

的
	  广告学是设计课程中的重点学科，它从科学的角度理论上解决了广告艺术如何与消费者更好沟通。因此本科程可以引导学生从广告心理学去认识与了解广告的艺术形式的创作本质、表现形式与手段，如何创造出最佳广告画面。并可以成功解决学生与企业、消费者关系的学科。



	教学内容

（按章写明知识，技能要点，难点）
	教学

方式
	时

数

	第一章  绪论                                               （四学时）

第一节  为什么要学习广告心理学

第2节 心理的科学观

第3节 广告与消费行为的关系

第4节 广告心理的研究方法

第2章 广告的吸引力与注意策略                             （四学时）

第1节 对广告反应的注意选择及其理论模型

第2节 注意在加工信息过程中的作用

第3节 注意广告信息的一般动机

第4节 广告中人物模特儿的注意效果

第5节 注意的刺激特征及其广告策略

第6节 悬念广告与定向活动

第3章 理解广告信息的知觉基础                            （四学时）

第1节 感觉、阈限及其市场策略

第2节 知觉过程

第3节 知觉的主动性

第4节 广告传播中的误解及其对策

第5节 知觉的其他研究对广告设计的启示

第4章 广告传播高效率的记忆策略                          （四学时）

第1节 习得理论与特点

第2节 广告重复策略与分析

第3节 如何提高对广告记忆的效果

第5章 广告创意中想象与认知策略的运用                    （四学时）

第1节 广告创意的想象活动

第2节 广告创意中联觉与联想律的运用

第3节 广告创意中的认知策略

第6章 广告说服与态度改变                                （四学时）

第1节 说服的心理实质

第2节 精细加工可能性模型及其广告心理验证

第3节 态度改变的协调论及其考证

第4节 说服的信息传播模型与广告说服

第5节 误导性广告的分析与对策

第7章 广告理性诉求的需要基础                             （四学时）

第1节 广告的理性诉求与“独特卖点建议”

第2节 广告诉求的需要基础

第3节 理性广告的说服基础

第8章 广告的情感诉求                                     （四学时）

第1节 情绪与情感的一般知识

第2节 对广告的情感反应

第3节 网络理论与情感诉求

第4节 广告元素的情感诉求

第9章 广告效果测评理论及方法                             （四学时）

第1节 广告效果测评的理论

第2节 不同广告时机的效果测评

第3节 广告作品评价系

第4节 广告心理效果的客观测量与心理量表

第10章 网络广告及其心理效果                               （四学时）

第1节 互联网的发展与网络广告的兴起

第2节 网络广告的特点与常见形式

第3节 一些基本传播因素对网络广告效果的影响

第十一章  环境因素与广告                                  （四学时）

第1节 文化

第2节 参照群体

第3节 家庭

第十二章  儿童与广告                                      （四学时）

第1节 儿童对广告的心理加工过程

第2节 广告对儿童的市场效果

第3节 儿童广告中常见的广告策略

第十三章  优秀广告作品个案点评                            （四学时）

第十四章  辅导与讲评作业

（十六学时）

	理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评
理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评
理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评
理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评
理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评

	4 课时

4课时

4课时

4 课时

4课时

4课时

4 课时

4课时

4课时

4 课时

4课时

4课时




