	课程名称
	平面广告设计
	学时
	72
	班级
	
	学期
	

	开

设

意

义
	广告是设计课程中的重点学科，是运用造型手段创造想象力发挥创造想象力的一门艺术，由于和现代企业的密切关系，使广告设计在今天和未来的作用越来越巨大。



	教

学

目

的
	  了解和认识广告的内涵，引导学生如何掌握创作广告设计的理念、历史发展、表现形式、表现手法和手段。

	教学内容

（按章写明知识，技能要点，难点）
	教学

方式
	时

数

	第1章 概论

第1节 广告的定义与功能

1、 什么是广告

2、 广告的功能
第2节 广告要素

1、 广告主

2、 广告商

3、 广告媒介

第3节 广告的分类

1、 按传播媒介分类

2、 按广告传播区域范围分类

3、 按广告传播诉求的形态分类

4、 广告分为赢利性和非赢利性两大类

第四节 广告的历史
第2章 广告创作

   广告设计的程序：
　　1、创意
　　2、过程
3、确定


	理论讲解

多媒体演示

学生作品讲评
	4 课时

4课时

8课时
4课时



	教学内容

（按章写明知识，技能要点，难点）
	教学

方式
	时

数

	第3章 广告创意中的想象与认知策略的运用

第1节 广告创意的想象活动

一、表象与想象

二、广告构思中的创造想象

三、广告信息的再造想象

第二节  广告创意中联觉与联想律的运用
一、联觉是怎样的心理活动
    二、联觉特征及其在广告设计中的应用
    三、联想与联想律
第4章 广告的吸引力与注意力

第1节 吸引力的不是广告成功的目的

第2节 刺激因素与注意力的关系及广告策略

一、大小与强度
    二、新颖性
    三、颜色
    四、位置
    五、变化
    六、活动
    七、形状
第五章  获奖广告作品欣赏与评析

	理论讲解

多媒体演示

优秀作品分析

学生作品讲评
	12课时

4 课时

24课时


