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天津市高等教育自学考试课程考试大纲

课程名称：广告法规与管理                                         课程代码：2463

第一部分 课程性质与目标

一、课程性质与特点 

《广告法规与管理》是高等教育自学考试广告学专业的一门必修基础课程。该课程的目的是让学生充分认识广告立法的重要性，了解我国广告管理法律体系的构成，严格遵照法律规定开展广告经营活动，坚决杜绝违法行为的发生。 

本大纲以《中华人民共和国广告法》为主要依据，以政府对一般广告活动和特殊广告活动的管理为主线，从广告管理的法律体系、自律体系和社会监督体系等方面，进行较为规范和详细的阐述，重点是对《中华人民共和国广告法》的理解和应用。使学生通过本课程的学习，加强法制观念，了解和熟悉我国政府对广告宣传所制定的各项法律法规的基本原则和意义，以便今后在广告活动的过程中，避免违法和非法行为，在实际工作中净化广告市场，提高和加强法律意识。 

二、课程目标与基本要求 

 本课程目标是使学生通过本课程的学习，对广告管理的法律体系有全面系统的了解，熟悉我国广告管理的历史和现状，熟悉广告活动的基本规范，熟悉广告管理的内容和范围等诸方面的问题，为今后规范自己的广告活动打下良好的基础。课程基本要求如下： 

1.了解广告监管的体制和作用； 

2.了解广告管理的内容、范围和法律体系； 

3.了解广告活动的基本规范； 

4.了解广告管理的一般准则； 

5.了解广告管理的特殊准则； 

6.了解广告违法行为的法律责任； 

7.了解国外广告法规与监管的特点。 

三、与本专业其它课程的关系 

    本课程是广告学专业的专业基础课，是广告学专业的一个分支。本课程虽侧重政府管理，但与广告市场活动和广告的经营管理也有一定的联系。

第二部分 考核内容与考核目标 

第一章 广告监管综述

一、学习目的与要求 

通过本章学习，了解广告监管体制、行业自律体系和社会监督体系的构成与职责。 

二、考核知识点与考核目标 

（一）广告监管体制（次重点） 

理解：广告监管体制的定义；广告行政监管体系的构成。 

（二）行业自律（一般）

识记：行业自律体系；行业自律组织的作用。 

（三）社会监督（一般） 

识记：社会监督体系；社会监督组织的特点。 

第二章 广告法规综述

一、学习目的与要求 

 通过学习本章，了解和熟悉以下内容： 

1.了解广告管理的法制化进程和我国的广告法规体系。 

2.熟悉《广告法》的性质与主要内容。 

二、考核知识点与考核目标 

（一）我国广告管理的法制化进程（一般） 

识记：我国广告管理的法制化进程和阶段性特点。 

（二）广告法规体系（一般） 

识记：广告法律、法规和政策的主要内容。

理解：广告法规体系的多层次性。 

（三）《广告法》的性质与主要内容（次重点） 

理解：《广告法》的性质；《广告法》的主要内容。

应用：掌握《广告法》的管理对象和管理范畴。 

第三章 广告活动的基本规范

一、学习目的与要求 

 通过学习本章内容，使学生了解从事广告活动的基本规范，广告活动的基本原则以及基本制度，树立规范广告活动的意识。 

二、考核知识点与考核目标 

（一）广告活动的基本原则（一般） 

识记：广告活动的市场经济原则；法律原则；真实原则

（二）广告活动的基本制度（一般） 

识记：广告合同制度的内容；广告价格制度；广告业务档案制度；广告发票制度

理解：广告审查制度的作用；广告代理制度的基本内容。

第四章 广告发布的一般准则

一、学习目的与要求 

 通过学习本章内容，掌握从事广告活动的基本准则，即所有广告活动必须遵守的基本规则和语言文字准则。

二、考核知识点与考核目标 

（一）广告准则详解（次重点） 

识记：一般广告标准和原则

理解：熟悉九种不允许广告主体采用的广告表现形式

（二）广告语言文字准则（次重点） 

理解：广告活动对语言文字的要求和标准

应用：能够识别广告语言文字必须遵守的标准和规则，掌握辨别广告违法与否的原则

第五章 特殊行业广告的管理

一、学习的目的与要求 

 通过本章的学习，主要了解《广告法》中规定的特殊行业的广告管理标准，了解药品、化妆品、酒类广告等广告审查和发布的具体规定。

二、 考核知识点与考核目标 

（一）药品广告规范（一般）

识记：对药品广告的审查

（二）医疗广告规范（次重点）

理解：医疗广告、医疗美容广告的具体规定

应用：运用该规定，分辨广告不得含有的内容

（三）医疗器械广告规范（一般）

识记：对医疗器械广告的审查规定

（四）食品广告规范（重点）

识记：食品广告的一般规范

理解：对保健食品广告的审查规定

应用：运用该规定，分辨广告不得含有的内容

（五）化妆品广告规范（次重点） 

理解：对化妆品广告的主体资质要求和特殊规定

（六）酒类广告规范（一般） 

识记：对酒类广告的特殊要求

（七）房地产广告规范（重点） 

理解：对房地产广告的主体资质要求和特殊规定

应用：运用该规定，分辨广告不得含有的内容

（八）烟草广告规范（次重点） 

理解：禁止做烟草广告的媒介；限制烟草广告的必要性

应用：运用该规定，分辨广告不得含有的内容

（九）农药广告规范（一般）

识记：农药广告发布的具体规定

（十）兽药广告规范（一般）

识记：兽药广告的审查规定

第六章 特殊形式广告的管理

一、学习目的与要求 

 通过学习本章的内容，了解几种需要特别管理的广告形式及具体的监管规定，特别是对户外广告、印刷品广告和网络广告的管理。

二、 考核知识点与考核目标 

（一）户外广告的法律监管（重点） 

理解：户外广告概念和特点；限制的区域和情形；设置规划和管理办法的规定

应用：注意提高户外广告的发布不应违反的有关问题的能力

（二）印刷品广告规范（次重点） 

识记：印刷品广告的发布管理；直邮广告的基本发展

理解：印刷品广告的制作与审查要求

（三）电视直销广告管理（一般） 

识记：直销广告的定义；直销广告规范

（四）网络广告的法律监管（次重点） 

识记：网络广告概况；网络广告监管现状

理解：识别网络问题广告；培养应对网络广告违法现象的能力

第七章 特殊性质广告的管理

一、学习目的与要求 

 通过学习本章内容，应了解熟悉几种特殊性质广告的具体形式、管理规定和问题规避对策。 

二、考核知识点与考核目标 

（一）比较广告（重点） 

识记：比较广告的定义

理解：比较广告的多种表现形式

应用：在具体的广告活动中，能够识别不同类型的比较广告，强化管理，提升创意水平

（二）儿童广告（一般）

 识记：儿童广告的界定，对儿童广告的监管要求

（三）证人广告（次重点）

理解：证人广告的类型；证人广告的管理现状。

应用：针对明星代言广告所引发的问题，能够明确权责，分辨是非，促使证人广告良性发展

（四）公益广告规范（一般）

识记：公益广告管理的具体规定

（五）融资广告（一般）

识记：融资广告的资质和证明要求；融资广告发布的具体规定

第八章 广告违法行为的法律责任

一、学习目的与要求 

 通过学习本章内容，主要了解熟悉以下问题： 

 1.违法行为所承担的法律责任。 

 2.违法行为所承担的行政责任、民事责任和刑事责任。 

 3.广告行政处罚的复议和诉讼。

二、考核知识点与考核目标 

（一）违法行为和法律责任（一般） 

识记：违法行为和法律责任

（二）广告违法行为的行政责任（重点） 

理解：违法广告的行政责任和处罚方法

应用：熟悉违法行为和应承担的法律责任

（三）广告违法行为的民事责任（次重点） 

理解：违法广告应承担的民事责任和制裁措施 

应用：熟悉违法行为和应承担的法律责任 

（四）广告违法行为的刑事责任（次重点） 

理解：违法广告行为的刑事责任

应用：熟悉违法行为和应承担的法律责任

（五）广告行政处罚的复议和诉讼（一般） 

识记：行政复议和诉讼的具体规定。

第九章 国外广告法规与监管

一、学习目的与要求 

 通过学习本章，主要了解一些西方国家的广告法律法规，从中借鉴有利于社会主义广告事业发展的内容。

二、 考核知识点与考核目标 

（一）国外广告法规与管理的特点（次重点） 

识记：国外广告法规的特点；国外广告监管的特点

理解：国外的广告管理体系、自律体系和消费者权益保护现状

（二）国外对特殊类别广告的管理（一般）

识记：国外对儿童广告、医疗广告、药品广告、证人广告和比较广告管理的基本规定

第十章 广告案例分析

一、学习目的与要求 

 通过了解近年广告违法案例，加强广告活动的法制意识，认识我国制定《中华人民共和国广告法》的必要性。 

二、考核知识点与考核目标 

 熟悉本课程的教材和辅助教材中的有关违法案例的具体内容，以《中华人民共和国广告法》为指南，进一步分析这些案例违反《广告法》的哪些具体法律条目，参照其它相关法规，提高法律观念，并能综合应用于分析写作之中

第三部分 有关说明与实施要求 

一、考核目标的能力层次的表达 

 本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用”三个能力层次规定其应达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建立在前者的基础上，其含义是： 

识记：能知道有关名词、概念、知识的意义，并能正确认识和表达。 

理解：在识记的基础上，能全面熟悉《中华人民共和国广告法》的各条法律和相关法规的有关规定。 

应用：要求在理解的基础上，对有关问题做出简要的综合分析；在理解的基础上，用学过的多个知识点综合分析和解决较复杂的案例，提高实际应用能力。 

二、教材 

 指定教材：《广告法规与管理》 李明伟著，中南大学出版社，2009年版。 

 参考教材：1.《广告法规管理》 吕蓉，复旦大学出版社，2006年版。 

               2.《广告管理与法规》王军编，中国广播电视出版社，2003年版。 

三、自学方法指导 

 1.在开始阅读指定教材某一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有数，有的放矢。 

 2.阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对基本概念必须深刻理解，对《广告法》的基本内容必须记牢。 

 3.在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中有关《广告法》的基本内容和要求等，按程序记清，逐渐加深对有关法律法规的理解和记忆，不断提高自学能力。 

 4.做作业是理解、消化和巩固所学知识，培养分析问题、解决问题以及提高分析问题的能力。在做作业之前，必须在认真阅读《广告法》的基础上，加深对教材的理解。 

四、对社会助学的要求 

 1.应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。 

 2.应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。 

 3.辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容。 

 4.辅导时，要注意培养学生先熟悉《广告法》的习惯。 

 5.注意对应考者能力的培养，提高对具体广告案例分析的能力。 

 6.助学学时：本课程共4学分，总课时72学时，助学课时分配如下： 

	章 次
	内 容
	学 时

	第一章
	广告监管综述
	3

	第二章
	广告法规综述
	3

	第三章
	广告活动的基本规范
	3

	第四章
	广告发布的一般准则
	4

	第五章
	特殊行业广告的管理
	12

	第六章
	特殊形式广告的管理
	12

	第七章
	特殊性质广告的管理
	9

	第八章
	广告违法行为的法律责任
	8

	第九章
	国外广告法规与监管
	6

	第十章
	广告案例分析
	12

	总计
	72


五、关于命题考试的若干规定： 

     1、本大纲各章所提到的内容和考核目标都是考试内容。试题覆盖到章，适当突出重点。 

 2.试卷中对不同能力层次的试题比例大致是：“识记”为25%、“理解”为55%、“应用”为20%。 

 3.试题难易程度为：易、较易、较难、难。比例为2：3：：3：2。 

 4.每份试卷中，各类考核点所占比例约为：重点占65%，次重点占25%，一般占10%。 

 5.试题类型一般为填空题、单项选择题、多项选择题、判断改正题、名词解释、简答题、论述题和案例分析题。 

 6.考试采用闭卷笔试，考试时间150分钟，采用百分制评分，60分合格。

六、题型示例 

（一）填空题 

广告管理分为______ 管理和________ 管理。 

（二）单项选择题 

广告主委托设计、制作、发布广告，应当委托具有合法经营资格的广告经营者、广告 发布者。所谓合法资格主要包括：广告经营者和广告发布者是依法设立的和（ ） 

A．广告的发布者和经营者有合法的经营范围 

B．广告经营者和发布者是自己设立的 

C．广告经营者和发布者自行经营的 

D．广告经营者自由设计和制作的 

（三）多项选择题 

在每小题备选答案中选出2-5个正确答案，并将其号码写在题后的（ ）内。 

广告主体包括（ ）（ ）（ ）（ ）（ ） 

      A. 广告主 B.广告消费者 C.广告经营者 

D.广告制作者 E.广告发布者 F.广告施行者 

（四）判断改正题 

判断下列各题是否正确，正确在题干后的（ ）内划√，错误的划╳ ，并将其改正。 

      广告不得损害未成年人和残疾人的身心健康（ ）。 

（五）名词解释 

      广告经营者 

（六）简答题 

      试述虚假广告的刑事责任 

（七）论述题 

      广告审查机关对特殊商品广告内容如何进行审查 

（八）案例分析题 

阅读下列案例后，指出其违反《中华人民共和国广告法》具体条款之处，并进行适当分析。 

1998年5月初，在穿行于北京市海淀区中关村电脑一条街上的302路、320路公共汽车那颜色有些单调的车身上，出现了用彩色涂料书写的广告词语： 

“现在买电脑，马上后悔！” 

“百脑汇资讯广场5月惊喜价！” 

那广告画面上新颖的图形，斑斓的色彩十分引人注目，自然也引起了“电脑一条街”上那些电脑商、软件开发商和网络商的注意。电脑商家的神经敏感起来。据中关村的“村民”们说，他们还发现，“百脑汇”在中科大厦、四通大厦等地出动了挂有广告条幅的宣传车；“百脑汇”专门搞宣传的服务员在向行人散发“现在买电脑绝对后悔”的有奖问卷；《电脑报》上出现了“NOVA来也”的专题报道，“村民”们认为，那上面报道的是“散布对中关村众多电脑商家的诋毁之词”。 

对“百脑汇”的种种解释，中关村的“村民”们表示不能接受，而最令他们无法忍受的是，他们要在1998年5月8日至12日在“电脑一条街”上举办“中关村电脑节”，在此之前，“百脑汇”出此一举，使得电脑节大为逊色。 

1998年5月11日，中关村15个商家，联名起诉“百脑汇”。北京市海淀区人民法院受理了此案。最后，法院依法宣判“百脑汇”败诉。 
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