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第一部分   教学大纲题头部分

课程编号：6011

课程名称：旅游学概论

英文名称：Brief Introduction of Tourism

学时：36

学分：2

授课对象：饭店管理专业（专科）

教材：《旅游学概论》  石长波  主编   哈尔滨工业大学出版社 2004年3月1版

参考教材:《旅游学》 李天元  主编   高等教育出版社  2002年

第二部分   本课程主要内容与目标

一、 主要内容

本课程作为饭店管理专业（专科）旅游方面的入门性课程，将在吸收国内外旅游学研究最新成果和观点的基础上，宏观介绍旅游学的内容和学科体系，将学生带入旅游科学这一充满矛盾的广阔领域。

   具体内容有：旅游与旅游学的研究内容、旅游的产生与发展、旅游者、旅游资源、旅游业、旅游体验、旅游市场、旅游效应、旅游组织和旅游产业政策

二、教学目的与基本要求

通过本课程的学习，学生将系统掌握旅游学的基本理论和基本内容，学生将有能力对旅游及由于旅游活动而引发的各种现象和关系有更本质的认识，同时也有助于启发学生的专业兴趣和专业灵感。

本课程是饭店管理专业（专科）的专业基础课，通过本课程的学习，学生将学会认识与把握旅游学的基本理论，为学生特有的专业管理思维的塑造奠定基础。

第三部分     教学内容与考核目标

第1章 旅游与旅游学

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游的概念、旅游的基本属性、旅游的本质与特征、旅游活动的构成要素、旅游学的研究内容和旅游学的学科体系。

2、 考核知识点与考核目标

掌握：旅游的概念、旅游的基本属性、旅游的本质与特征

理解：旅游行为的特征、旅游活动的构成要素

了解：旅游活动的类型、旅游学的研究内容和旅游学的学科体系

第2章  旅游产生与发展

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅行产生的前提、早期旅行产生的原因、工业革命对近代旅游的影响、近代旅游的产生、我国古代旅行的主要类型及代表人物、现代旅游发展的背景及原因、现代旅游发展的特点及情况、中国现代旅游的发展。

二、考核知识点与考核目标

掌握：旅行产生的前提、工业革命对近代旅游的影响、近代旅游的产生、现代旅游发展的背景及原因

理解：早期旅行产生的原因、中国现代旅游的发展。

了解：我国古代旅行的主要类型及代表人物、现代旅游发展的特点及情况

第3章   旅游的发生

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握我国及国外对旅游者的概念的界定、旅游需要的产生、旅游动机及类型、实现旅游的客观条件、旅游者的类型。

二、考核知识点与考核目标

掌握：旅游需要的产生、实现旅游的客观条件

理解：我国及国外对旅游者的概念的界定、旅游动机及类型

了解：旅游者的类型

第4章 旅游资源

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游资源的概念及特征、旅游资源的分类、中国被列为《世界遗产》名录的旅游资源、旅游资源开发的概念、原则、内容；旅游资源遭到破坏的主要原因、旅游资源的保护措施

二、考核知识点与考核目标

掌握：旅游资源的概念及特征、旅游资源开发的概念、原则

理解：旅游资源的分类、旅游资源遭到破坏的主要原因

了解：中国被列为《世界遗产》名录的旅游资源、旅游资源的保护措施

第5章 旅游业

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游业的概念、构成及特点；旅游服务的概念、特点；旅行社的性质、作用、类型；住宿业的性质、作用、经营和发展趋势；旅游产品的概念和分类；旅游产品的构成、旅游产品的特殊性

二、考核知识点与考核目标

掌握：旅游业的概念、构成及特点、旅游产品的概念和分类；旅游产品的构成、旅游产品的特殊性

理解：旅游服务的概念、特点。

了解：旅行社的性质、作用、类型；住宿业的性质、作用、经营和发展趋势

第六章  旅游体验

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游体验的概念、内容与特点；旅游景观美的形态、旅游审美体验经历的心理要素、旅游审美体验过程

二、考核知识点与考核目标

掌握：学生应掌握旅游体验的概念、内容与特点；旅游审美体验过程

理解：旅游审美体验经历的心理要素

了解：旅游景观美的形态

第七章    旅游市场

一、 学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游市场的概念、构成要素、特点与作用；旅游市场营销的概念、作用；旅游市场营销的特点、策略；旅游市场营销的方式；旅游市场细分化的概念和意义；旅游市场细分化的原则和标准； 旅游客流及其运动规律

二、考核知识点与考核目标

掌握：旅游市场的概念、构成要素；旅游客流及其运动规律

理解：旅游市场营销的概念、作用；旅游市场细分化的概念和意义

了解：旅游市场营销的特点、策略；旅游市场细分化的原则和标准

第8章   旅游效应

一、学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游效应的概念与类型、旅游的经济效应、旅游的环境效应、旅游的社会文化效应、旅游的可持续发展

二、考核知识点与考核目标

掌握：旅游对经济的积极与消极效应、旅游对环境的积极与消极效应、可持续旅游的概念、含义

理解：旅游对社会文化的积极与消极效应

了解：实现旅游可持续发展的途径

第9章     旅游组织和旅游产业政策

一、学习目的与要求

通过本章的学习，学生应掌握旅游组织与旅游产业政策的情况

二、考核知识点与考核目标

掌握：国家旅游组织、国际旅游组织、我国旅游产业政策的制定原则与要求

理解：我国的旅游组织

了解：国家旅游组织的基本职能、国家旅游组织机构的几种形式、旅游产业政策及作用

第四部分  有关说明与实施要求

一、考核的能力表达

    本课程的考试目标分三个层次；掌握、理解、了解。其具体含义是：

    掌握：对知识点能全面、牢固、准确把握，充分支配和运用。

    理解：对知识点的意思能够把握，正确阐述。

    了解：知识有关的内容，能正确表达。

二、自学方法指导

    1、考生自学时，应先仔细阅读本大纲。明确大纲规定的课程内容和考试目标及所列各章中知识点和考核要求，以便突出重点，有的放矢地掌握课程内容。

2、在了解考试大纲内容的基础上，根据考核知识点和考试要求，认真阅读材料，把握各章节的具体内容，吃透每个知识点，对基本概念和基本特征必须深刻理解。

3、在自学各章节时，能够在理解的基础上加以记忆；同时在对一些知识内容进行把握时，联系实际思考，从而达到深层次的认识水平。

      三、社会助学的要求

          1、教学时，以指定的教材为基础。

          2、熟知教学大纲的要求和各章节的知识点。

          3、深刻理解对各知识的考核目标。

          4、辅导时，要注意突出重点。

          5、助学课时建议不少于36学时。各章节学时分配如下：

	             章            目
	学时分配

	第一章   旅游与旅游学
	4

	第二章   旅游的产生与发展
	4

	第三章   旅游的产生
	3

	第四章   旅游资源
	5

	第五章   旅游业
	4

	第六章   旅游体验
	4

	第七章   旅游市场
	4

	第八章   旅游效应
	6

	第九章   旅游组织与旅游产业政策
	2

	合计
	36


      四、考试命题要求

          1、命题考试，应根据本大纲规定的教学内容与考试目标要求，不要任意扩大或缩小考试范围，提高或降低考试要求。命题要覆盖各章，突出重点章节、重点内容。

          2、难易程度要求合理：易、较易、较难、难比例为2：3：3：2。

          3、试卷中，掌握内容占65%，理解内容占25%，了解内容占10%。

          4、本课程考试试卷采用的题型一般有：填空题、单项选择题、多项选择题、名词解释、简答题、论试题、案例分析题。

      五、考试题型举例

      一、填空题

          1、旅游的本质是（            ）。

      二、单项选择题

          1、旅游的基本特征异地性和（           ）

          A、普及性  B、暂时性  C、经济性  D、广泛性

      三、多项选择题

          1、旅游的基本属性是（           ）

A、消费属性  B、持续性  C、广泛性  D、休闲属性 E、社会属性 

      四、名词解释

          1、旅游

      五、简答题

          1、旅游资源开发的原则有哪些？

      六、论述题

          1、论述现代旅游迅速发展的原因 
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