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1、 学习的目的和要求

   POP与DM广告设计在现代商业美术设计中占有较大比重，尤其是DM广告设计，几乎80%毕业生的日常设计工作。为此POP与DM广告设计在实际的教学中显得十分重要，学生在学习过程中着重解决理论联系实际，提高商业美术设计审美思想，掌握文图各要素及工艺处理技巧，为以后的实际工作打下良好的基础。

2、 课程内容

1、 对POP广告及DM广告基本概念的认识与理解，其商业应用特点

2、 POP设计技巧：
（1） 纸立体造型练习

（2） 设计定位
（3） 设计要素的安排与处理
3、 DM广告设计：

（1） 对材料的认识、理解与应用选择

（2） 工艺特点、组版常识
（3） 图片、文字、色彩的安排与处理
（4） 特种工艺的效果与应用
3、 考核知识点

1、 POP广告与DM广告商业应用的区别、特点

2、 制作工艺、方法与设计方向

4、 考核要求

1、 运用切割、粘接、折屈等方法，设计出POP造型，之后设色、并实现文图造型整体展示效果。

2、 在明确主题、版面规格、字数、图片及P数的前提下进行创意设计
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